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MARKETING
DEPORTIVO

Presentacion y Obijetivo:

Introducir a los participantes en los
principios fundamentales del marketing
aplicado al deporte, desde la perspectiva
estratégica y tactica, con el fin de que estos
puedan entender el impacto que esta
filosofia de gestion tiene en la industria del
deporte.

Contenido Programdtico:

MODULO 1: EL CONTEXTO DEL MARKETING
DEPORTIVO

« La industria en cifras: PIB global, sectorial,
por disciplina.

« Los actores de la industria del deporte.

« El ecosistema deportivo: roles de cada
actor.

MODULO 2: EL NUEVO CONSUMIDOR DEL
DEPORTE

« El mercado de la actividad fisico corporal,
la recreacion y el deporte.

« Caracteristicas del nuevo consumidor.

« Factores que influyen en sus conductas de
compra.

« El proceso de decision de compra del
consumidor deportivo.

« El consumidor digital.

MODULO 3: LA EMPRESA DEPORTIVA

« El marketing deportivo como filosofia
empresarial.

« La estructura de una empresa deportiva.

* La unidad econdmica.

« Las areas y funciones del negocio deporti-
vo como determinantes de su estructura.

MODULO 4: ESTRATEGIA DE MARKETING

« £l concepto producto/mercado: ventajas y
beneficios para el cliente.

« La ventaja competitiva.

« La propuesta Unica de ventas y sus niveles
de beneficios.

« Segmentacion y posicionamiento.

* El plan de ventas.

« Social media plan.

093 947 5670

Solicita este curso privado para tu empresa bajo la

Modalidad de tu Preferencia.

Modalidad:

Virtual

®

Dirigido a:

Todas aquellas personas que tengan un
emprendimiento o deseen impulsar alguno
en el area deportiva.

Duracién:
20 horas

®
Requisitos:

« Copia de Cédula

Inversion:

Precio normal: $135

Promocién: Descuento para Estudiantes y
Egresados del ISTUL

%) Incluye:
« Acompanamiento en el proceso de
capacitacion.
« Certificado de Aprobacion con Aval
Instituto Superior Tecnoldgico Libertad.

MODULO 5: ADMINISTRACION DE LOS INGRESOS
GENUINOS.

+ ¢Qué son los ingresos genuinos?

« Dualidad "Fuentes vs. Formas de producto”.

« El patrocinio como fuente de generacion de ingre-
SOs.

+ Los negocios de una marca.

« Publicidad como producto para el anunciante.

+ Monetizacion digital de la experiencia de los fans.
« Los programas de fidelizacion y administracion de
relaciones con el cliente.
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